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چکیده
مناظره بخش مهمی از مبارزه‌های انتخاباتی است که قدمتی بیش از یک قرن دارد. 
ظهور انواع رسانه‌ها در کشورهای غربی، مناظره را مهم‌تر نمود و پیوند ژرف میان »مناظرة 
انتخاباتی« و »رسانه« ایجاد کرد. بنابراین بسیاری از اندیشمندان حوزه سیاست و ارتباطات 
بر آن شدند برای تأثیرگذاری بیشتر این دسته از مناظره‌ها، اجزای یک مناظرة مطلوب را 
ترسیم نمایند. از جمله این الگوها، می‌توان به الگوی سه‌وجهی مناظره اشاره نمود. این الگو 
از سه رکن »مردم«، »رسانه« و »نامزد انتخاباتی« شکل می‌گیرد. اهمیت این الگوی ساده 
در چگونگی تعامل این سه جزء است. این الگو گرچه به‌خوبی به کارکرد این اجزا توجه 
دارد، اما به‌دلیل تفاوت در خاستگاه فکری با آموزه‌های اسلامی ما هماهنگ نیست. بنابراین 
پژوهش حاضر از طریق مصاحبۀ هدفمند و نیمه‌ساختار یافتۀ اجزای این الگوی کاربردی 
را از نگاه اسلامی بازتعریف می‌کند. بر پایة نتایج پژوهش، رکن »مردم« در نگاه اسلامی به 
جایگاه »خلق ‌الله« ارتقاء می‌یابد و چنین تعریفی وظیفة رسانه را فراتر از »آگاهی‌بخشی 
صرف« در چارچوب »میانجی عادل« تعریف می‌کند. همچنین نامزدها را متعهد می‌سازد که 
»حقیقت‌گویی« را بر مبنای کسب رضایت الهی و روشن‌ نمودن افکار مردم دنبال نموده و 

اصل تقدم اسرار افراد و جامعة اسلامی را بر منفعت خویش رعایت نمایند.  
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Abstract
Electoral debates are one of the most important methods of propaganda in today’s 

world of politics. These debates, the starting point of which must be followed in rivals’ 
speeches to get ahead of each other, are more than a century old in Western countries 
such as the United States and France. This trend continued to gain strength with the 
help of print, radio, and television media, becoming a definite and undeniable part of 
the electoral system of many countries. Therefore, many thinkers in politics and com-
munication decided to draw the components of a desirable debate to make this group of 
debates more effective and get better results from them. Among these models, we can 
mention the three-dimensional debate model, which includes three elements: people, 
media, and candidates. Although this model has features such as explaining the role, 
how to improve the performance and how the elements interact, it is nevertheless a 
model derived from the Western intellectual-political system, therefore, for a country 
like Iran that has other principles such as religion in its thinking and policy structure. 
He knows it is not desirable. For this reason, the present study provides a model for 
media-electoral debates by studying the Islamic characteristics of debate through doc-
uments and interviews with eleven experts. This model provides specific duties and 
rights for all three pillars by defining the people, the candidate, and the media.
Keywords: electoral debates, media three-dimensional model, western debates, Islam-
ic debates.
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بیان و ضرورت مسئله
»مناظره« با رو در رو نمودن افراد، دیدگاه آنان را پیرامون موضوعات گوناگون 
آشکار می‌سازد. همین ویژگی آن را به »سنت دیرپایی« نه تنها در محافل فکری، بلکه 
در نشست‌های سیاسی تبدیل نموده است. ورود مناظره به حوزة سیاست، علاوه بر 
آشکار‌سازی دیدگاه‌ها، به آن دلیل اهمیت می‌یابد که به افراد اجازه می‌دهد به‌واسطة 
توانمندی‌های کلامی، قدرت خود را به رخ حریف بکشند. همین امر سبب گردیده 
است که »مناظره« به بخش مهمی از کارزارهای سیاسی و از آن مهم‌تر تبلیغات 
انتخاباتی بدل گردد. تاریخچة مناظره‌های انتخاباتی دو کشور امریکا و فرانسه، گواهی 
بر این ادعاست و اهمیت آن را در پیروزی نامزدهای انتخاباتی اثبات می‌کند. ظهور 
رسانه‌ها تحولی در این زمینه ایجاد نمود. در واقع، تکثر و تنوع تدریجی »رسانه‌ها« 
سبب گردید که دیدگاه‌های »نامزدهای انتخاباتی« در سطحی وسیع‌تر و با سرعت 
بیشتر، انتشار یابد و »مردم« به‌شکل جدی‌تری آن را دنبال نمایند. بنابراین »رسانه«، 
حوز‌ة تأثیرگذاری مناظره‌های انتخاباتی را از طریق جهت‌دهی به افکار عمومی و هدایت 
آرای مردم افزایش داد. از این‌رو، پیوند میان رسانه و مناظره‌های انتخاباتی و تأثیر آن 
بر مردم، اندیشمندان بسیاری از جمله کاتلر،1 مارشمنت،2 نیومن،3 بیکن4 و بوکانان5 
را بر آن داشت که برای ارایة شکل مطلوب‌تری از مناظرة انتخاباتی، آن را مورد مطالعه 
قرار دهند. از نظر اندیشمندان نامبرده، مناظره‌هاي تلويزيوني شیوه‌ای براي تنوير و 
رشد افکار عمومي است که البته اثربخشي آن‌ها منوط به شناخت اصول و شيوة 
برگزاري مطلوب آن‌هاست. بنابراین مناظرۀ انتخاباتی چنان‌چه بتواند با »آگاهی‌رسانی« 
فضای رقابت میان نامزدها را روشن نموده، برنامه‌ها و تصمیم‌های آن‌ها را برای عموم 
مردم شفاف سازد حتماً در جهت‌دهی انتخابات به مسیر درست نقش بسزایی خواهد 
داشت. پس برای قاعده‌مندی و اثربخشی این مناظره‌ها، پژوهش‌هایی با رویکردهای 
گوناگون همچون بازاریابی سیاسی،6 مبارزة تبلیغاتی7 و دموکراسی انتخاباتی8 انجام 
گرفت که منتج به ارایة الگوها و راه‌کارهای متعددی گردید. یکی از ساده‌ترین و در 
عین حال کار‌آمدترین آن‌ها، »الگوی سه‌‌وجهی« یا »مثلثی« نام دارد که بوکانان آن 
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را مطرح می‌کند. این الگو متکی بر سه عنصر »نامزد، رسانه و مردم« است که از آن‌ها 
به‌عنوان سه رکن مهم و متعامل در شکل‌گیری مناظره‌های انتخاباتی نام برده می‌شود. 
به نظر ارائه‌دهندگان این الگو »مطلوبیت و کارآمدی« یک مناظرة انتخاباتی به نقش 
و تکلیفی که هر کدام از این سه رکن باید در تعامل با یکدیگر ایفا کنند بستگی دارد 
که در بخش مبانی نظری در این‌باره بیشتر توضیح داده می‌شود. سادگی و کارآمدی 
این مدل نظری، به ترویج و تقویت آن انجامیده است. در واقع، تأکید این الگو بر 
اجزایی که در شرایط و مکان‌های گوناگون، قابلیت تعمیم دارند و به مناظرة انتخاباتی 
معنا می‌بخشند، سبب اعتبار آن شده است. با این حال، نکته آن‌جاست که تعریف 
کارکردها و نقش‌های این الگو که بر اندیشة دموکراسی استوار گردیده، کاربرد آن را در 
کشورهایی چون کشور ما که مبتنی بر آراء و اندیشة اسلامی، حوزة سیاست و انتخابات 
را تعریف می‌کند با تأمل روبرو می‌سازد و این پرسش را به ذهن متبادر می‌کند که 
»الگوی سه‌وجهی از نگاه اسلامی چگونه بازتعریف می‌شود؟« ازاین‌رو، عقلانی و منطقی 
است که هر سه رکن »مردم«، »رسانه« و »نامزد انتخاباتی« به‌عنوان ارکان برسازندة 
مناظره‌های انتخاباتی - رسانه‌ای از نگاه اسلامی بازنگری شده و نحوة تعامل هر یک 
از آن‌ها بر اساس چنین نگاهی تشریح گردد. ازاین‌رو، مقالة حاضر بر آن است که از 
طریق مصاحبه با کارشناسانی که با مبانی دینی و اندیشة اسلامی در حوزة مناظره آشنا 
هستند و سابقة کار در عرصة ارتباطات و رسانه را دارند، مناظرة انتخاباتی - رسانه‌ای را 
با توجه به ارکان نامبرده و منطبق بر الگوی سه‌وجهی مورد بازبینی قرار دهد. بنابراین 
هدف این پژوهش عبارت است از »بازتعریف الگوی سه‌وجهی مناظره‌های انتخاباتی - 

رسانه‌ای از نگاه اسلامی«.
 

پیشینة پژوهش
در این قسمت، با رعایت اختصار به چند پژوهش و پایان‌نامه که مشابهت بیشتری 

با هدف پژوهش دارند اشاره می‌شود.  
بجاری )1388( در پایان‌نامه‌اش، مناظره‌های انتخاباتی تلویزیونی دورۀ دهم ریاست‌ 
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جمهوری را مبتنی بر الگوی اسلامی سنجیده است. او با تمرکز بر سبک مناظره 
در قرآن و سيره ائمه ‌اطهار[    مناظره‌های دورة دهم ریاست‌جمهوری را مطالعه 
می‌کند. در این اثر، متن مناظره‌هاي چهار نامزد رياست‌‌‌‌‌جمهوري در سال 1388 
به روش تحلیل گفتمان، بررسی شده و با استفاده از يک جدول تقابلي - قياسي، 
گفته‌هایشان دو‌ به دو سنجیده شده و لایه‌های عمیق آن آشکار می‌گردد. يافته‌هاي 
حاصل از اين مراحل که در قياس با شاخص‌های به‌دست آمده از مناظرۀ اسلامي، ارائه 
می‌گردد، حکایت از این دارد که در اغلب موارد، کاندیداها به‌دنبال اثبات خود بودند 
و از »حقيقت‌جويي و حق‌طلبي« به‌عنوان ویژگی محوری مناظره‌هاي اسلامي دور 
مانده‌اند. این اثر از منطق پژوهشی مناسبی استفاده کرده و با ژرف‌نگری تلاش نموده 
شیوه‌های عمل نامزدها را در میدان مناظره بررسی و با الگوی اسلامی مقایسه نماید. با 
این حال، الگویی که ایشان به‌عنوان الگوی اسلامی ارایه می‌دهد، صرفاً مبتنی بر درک 

و دریافت شخصی از اسناد است.
»بررسي شيوه‌هاي مناظرات امام صادق{ و مقايسۀ آن با مناظرات انبياء در قرآن 
کريم« پژوهشی است که میرصفی در آن شیوه‌های مناظره‌های امام صادق{  را با 
مناظره‌های انبیاء بررسی می‌کند. او در اثر خود ضمن اشاره به پیشینة مناظره و ارایة 
تعریفی جامع، انواع گوناگون آن را نیز به تفصیل شرح می‌دهد. میرصفی همچنین با 
توصیف شیوة مناظرات انبیاء، در بخشی از پژوهش خود با توجه به شرایط فرهنگی 
زمان امام صادق{ ، مناظره و کاربرد آن را در زمان آن حضرت برای تبیین اندیشة 
ایشان تشریح می‌کند. تأمل و سعة صدر در شنیدن دیدگاه‌های دیگری و رعایت ادب 
به هنگام پاسخ‌گویی، هماهنگی و هم‌نوایی کلامی در شرح و بسط نظر فردی، منطق 
روایی، اتخاذ رویکردی هوشمندانه در نشر اندیشة توحیدی/ شیعی از نکات برجسته در 
شیوة مناظرة امام صادق{ است که پژوهش نامبرده بر آن‌ها تأکید دارد. میرصفی با 
به‌کارگیری شیوة اسنادی و تطبیقی مناظرة اسلامی را به‌خوبی وصف نموده است. این 
پایان‌نامه می‌توانست با استفاده از روش تحلیل مضمون، شیوة قیاسی خود را ارتقا دهد. 
»تحليل گفتمان مناظره‌هاي تلويزيوني انتخابات دهم رياست جمهوري اسلامي 
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ايران« پايان‌نامۀ علی بلاش‌ آبادی است که متن مناظره‌هاي تلويزيوني انتخابات دهم 
رياست جمهوري )سال 1388( را مطالعه می‌کند تا محورهاي مهم گفتمان هر يک 
از چهار نامزد حاضر در اين انتخابات را مشخص سازد. براي اين منظور، متن گفتاري 
هر شش مناظره مورد تحليل قرار گرفته است. واحد تحليل در اين پژوهش، گزاره‌هاي 
اساسي است که نامزدها مطرح نموده‌اند. »نظريۀ بازنمايي« چارچوب نظری این کار 
را شکل می‌دهد، در ضمن از »تکنيک‌هاي عمليات رواني« نيز استفاده گردیده، در 
پايان، اين متون با آداب اسلامي مناظره، مقايسه شده است. نتايج بیان‌گر آن است که 
محورهاي عميق‌تر گفتمان مشترک حول انتقاد از دولت شکل گرفته است. شيوه‌هاي 
عمليات رواني به‌کار گرفته شده توسط نامزدها نشان می‌دهد که تمامی آن‌ها با درجاتی 
از شدت و ضعف از تکنیک‌هایی چون کلی‌گویی، برچسب‌زنی، بحران‌سازی و گواهی 
بهره‌ برده‌اند. سطح بالاي به‌کارگيري این شيوه‌ها توسط نامزدها و مقايسه آن با آداب 
مناظره‌هاي اسلامي، به‌خصوص »رعايت انصاف و دوري از اهانت و تمسخر رقيب« 
بيان‌گر وجود فاصله بين مناظره‌هاي صورت گرفته و مناظره‌هاي ايده‌آل اسلامي است.

دیویس و همکارانش9 )2011( در پژوهشی مربوط به مناظره‌های انگلستان، نشان 
دادند که دست‌کاری در زیرنویس‌های تلویزیونی به هنگام اجرای مناظره‌های انتخاباتی، 
چگونه می‌تواند دیدگاه رأی‌دهندگان را متأثر سازد. آنان برای این منظور 150 نفر از 
دانشجویان را برگزیدند و با روش آزمایشی، آن‌ها را در دسته‌های متفاوت قرار داده 
و با دست‌کاری زیرنویس‌ها، نتایج را بر روی آن‌ها بررسی کردند. این پژوهش نشان 
می‌دهد که ارایة آمار و اطلاعات به درست و نادرست نه‌تنها از سوی نامزدها، بلکه به 
شکل نمودار بر روی صفحة تلویزیون، می‌تواند آرای رأی‌دهندگان بالقوه را تغییر دهد. 
این پژوهش با وجود به‌کارگیری روشی دقیق برای نشان دادن نقش رسانه‌ها در حین 

مناظره‌ها، تنها بر یکی از شاخص‌های اخلاقی مناظره تمرکز نموده است. 
با تمرکز بر مناظره‌های  گاد10 )1999( نیز پایان‌نامة کارشناسی ارشد خود را 
انتخاباتی سال 1996 استرالیا با استفاده از روش تحلیل زبان‌شناسی انجام داده است. 
در این نگاه، وی مناظره را به‌عنوان یک رویة اجتماعی/ فرهنگی دانسته و تلاش کرده 
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است با فهم معانی کلامی و توصیف ساختار زبانی آن، الگویی از آن در فرایند سیاسی 
استرالیا ارایه دهد. این نوشته با وجود آن‌که توانسته به الگویی دست یابد، اما بیشتر بر 
مبنای کارکرد آگاهی‌بخشی، رسانه‌ها را ملزم به توضیح همه‌جانبه به مخاطبان نموده 
با این حال، محدود شدن آن به حوزۀ تعهد رسانه‌ای، آن را از تعهدات اخلاقی نامزدها، 

غافل کرده است.
مقالة حاضر می‌تواند پژوهش‌گر را در شناخت مناظره، مفاهیم و کاربردهای آن، 
آشنایی با شاخص‌های مناظرة اسلامی و ویژگی‌های مناظره‌های رسانه‌ای/ انتخاباتی، 
تدوین مبانی نظری و تنظیم‌ محورهای اصلی در مصاحبه یاری رساند. با این حال، نبود 
الگویی که شاخص‌های اسلامی را با توجه به قابلیت‌های رسانه‌ای ارایه دهد، پژوهش‌گر 
اثر حاضر را واداشت تا با تجمیع هر سه رکن مناظره‌‌های انتخاباتی - رسانه‌ای یعنی 

»مردم«، »رسانه« و »نامزدها« با نگاه جامع‌تر و نو‌تری به موضوع نگاه کند.

مرور مفهومی و نظری پژوهش
»مناظره« کلید‌واژة اصلی این پژوهش است، بنابراین در این قسمت، پیش از ورود 

به دیدگاه‌های مرتبط به آن، مروری گذرا بر این مفهوم داریم.
مناظره واژه‌ای عربی به‌معنی نظر انداختن همراه با بصیرت است. اين واژه در لسان 
عرب از ريشة نظَر، منظَر، منظره گرفته شده، اصل معناي »النّظَر« ديدن با چشم است 
)ابن منظور، 1408: 191/14(. این واژه از باب مفاعله و از افعال دو فاعلي همچون 
مكاتبه و مضاربه به‌معناي مطالعۀ دقيق و موشكافانه است. بنابراين مناظره را می‌توان با 
نگاه تیز و هوشمندانه حداقل دو فردِ صاحب رأی به موضوع يا موضوعات واحد مترادف 
دانست که با اعلام نظر آشكار و شفاف هر یک از آن‌ها همراه باشد )غرويان، 1387: 

42(. در تعريف ديگري از مناظره می‌خوانیم:
که  است  موضوعي  دربارة  نفر  چند  يا  دو  گفت‌وگوي  »مناظره 
بحث‌کنندگان دربارة آن اتفاق نظر نداشته باشند و هر کس بکوشد تا با آوردن 
دلايل و شواهد، نظر خود را ثابت کند« )آقابخشي و افشاری‌راد، 1383: 25(.
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دهخدا در فرهنگ لغت در مورد مناظره چنين مي‌نويسد:
»مباحثه و بحث با يکديگر دربارۀ حقيقت و ماهيت چيزي يا با هم 

سؤال و جواب کردن« )دهخدا، 1377: 21562/14(.
به‌طور خلاصه، مناظره نوعي ارتباط ميان فردي است که طي آن اطلاعات، معاني 
و احساسات از طريق پيام‌هاي کلامي و غير کلامي با ديگران در ميان گذاشته مي‌شود 
)هارجي، 1377: 20-21(. باید گفت مناظره به‌عنوان شیوه‌ای از گفت‌وگو در فرهنگ 
ایرانی ریشه دارد )تفضلی، 1376: 19(. البته آشنایی ایرانیان با دین اسلام بر غنای آن 
افزود. تأکید قرآن کریم بر نطق، منطق و خرد‌ورزی، نشان از اهمیت این معجزة الهی به 
گفت‌وگو و چگونگی انجام آن داشت که می‌توان آن‌ها را هم از نص صریح آیات مبارکه 

قرآن و هم بر اساس سنت پیامبر اکرم,    و ائمه معصوم[    دریافت.
 

مناظره در قرآن 
»مناظره« از جمله سنت‌هایی به‌شمار می‌رود که قرآن کریم به‌طور مستقیم و غیر 
مستقیم به آن اشاره می‌کند. مناظره‌هاي فراواني در قرآن کريم وجود دارد که در آن‌ها 
خداوند با استدلال و منطق، انسان را خطاب قرار داده، او را به تفکر در مورد جهان و 
مبدأ و مقصد آن وامي‌دارد. در یکی از اين مناظره‌ها که بین خداوند و انسان در جریان 
است، خداوند می‌فرماید: »الست بربکم« )اعراف: 172-173( )آيا من پروردگار شما 
نيستم؟( و پاسخ ذریة بنی‌آدم این است که می‌گوید: »بلی شهدنا« )همان( )البته، 
شهادت داديم(. در جاي ديگر، اشاره مي‌شود که زمین در قیامت سخن خواهد گفت و 
با انسان به گفت‌وگو می‌پردازد )زلزال: 4(. از سخن گفتن حق تعالی با موسی{    نیز 
که می‌فرماید »وکلَّم الله موسی تکلیما« )نساء: 164(،‌ می‌توان به گفت‌و‌گو و مناظره 
در قرآن پی برد. مناظرة خورشید و ماه در قرآن کریم نمونة دیگری از این نوع است. 
اين مناظره، دست‌مايۀ یکی از قدیمی‌ترین پیکارهای کلامی قرار گرفته که به‌صورت 
رساله به نام »تشبیه انشقاق‌ها مع مناظره الشمس و القمر« از نویسندة نامعلوم در اواخر 
قرن ششم و اوایل قرن هفتم به‌وجود آمده است‌ )علیزاده، 1390(؛ مناظرۀ حضرت 
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ابراهيم{ با بت‌پرستان و اديان غير توحيدي نمونة دیگری از مناظرات‌ مورد اشارة 
قرآن کریم11 می‌باشد. پس با رجوع به آیات قرآن، می‌توان گفت که ادیان آسمانی 
به‌ویژه اسلام، اسلوب جدال را پذیرفته‌ و پیامبران، جدال را به‌عنوان یکی از روش‌های 
تبلیغی به‌کار گرفته‌اند ‌)حسینی میلانی، 1389: 21(. شاید مهم‌ترین علت به‌کارگیری 
این شیوة تبلیغی به رسالت پیامبران به‌ویژه رسول اکرم, مبنی بر دعوت مردم 
به‌سوی خدا و حقیقت بازمی‌گردد. چنان‌که در سورة احزاب، آیات 45 و 46 به‌طور 

مستقیم به این موضوع اشاره شده است:
»ای پیامبر ما تو را گواه، مژده دهنده و بیم‌دهنده فرستادیم و تو را 
دعوت‌کننده به‌سوی خدا به فرمان او و چراغی روشنی‌بخش قرار دادیم«.

همچنین آیه 125 سوره نحل به ابزاری اشاره دارد که پیامبر, با آن می‌تواند 
به دعوت خلق اهتمام ورزد. در این آیه، خداوند رحمان، پیامبر, را چنین خطاب 
می‌کند: »)ای پیامبر( مردم را با حکمت، برهان و موعظة نیکو به راه خدا فراخوان« و 
در ادامة همین آیه نیز به ایشان دستور می‌دهد که در صورت مجادلة مشرکان، با آن‌ها 
به جدال برخیز: »و با آن‌ها به بهترین طریق، مجادله کن«. بنا بر نص این آیات شریفه، 
می‌توان گفت پیامبر, در ایفای وظیفة خود از حکمت و مجادلة نیکو بنا بر جایگاه 

افراد و موقعیت پیش‌آمده بهره می‌برده است )همان: 22(. 
همان‌طور که اشاره شد، اگر چه مناظره به‌عنوان یک سنت کلامی میان اعراب 
شناخته شده بود، اما قرآن کریم با تعیین قواعد و اصولي براي آن سبب ممتاز شدنش 
گرديد. بنا بر نص آیات شریفه قرآن، مناظره‌اي از دیدگاه اسلام پذيرفته است که 
مبناي آن »حقيقت‌کاوي« و »حق‌طلبي« باشد )همان: 37(. خداوند متعال در قرآن 
مجید به روشن‌گری همراه با بیان دلیل و استدلال توجه عمیق نموده است و ضمن 
اصل قرار دادن آن در چهار مورد به پیامبر اسلام, می‌فرماید: »قل هاتوا برهانکم 
ان کنتم صادقین« )به مخالفان(‌ بگو اگر راست می‌گویید دلیل خود را بیاورید. وقتی 
که اسلام، دیگران را به دلیل و برهان و منطق دعوت می‌کند، باید خودش بر دلیل 
و استدلال، تکیه داشته باشد. از اين‌رو، خداوند متعال در قرآن مجید از پیامبر خود 
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می‌خواهد که مردم را به وسیلة »حکمت«، »اندرزهای نیک« و »مجادله« دعوت به 
حق نماید، چنان‌که در آیه 111 سوره بقره نیز بار دیگر همین‌گونه پیامبر را خطاب 
ِّکَ بالحکمَهِ و الموعِظَهَ الحَسَنه و جادِلهم باِلتی هِیَ احَسَن«.  می‌دهد: »ادُعُ الی سَبیل رَب
منظور از حکمت در این آیه، روش‌های محکمی و متکی به عقل و علم است، منظور 
از »موعظه نیک« اندرزهای معنوی است که جنبة عاطفی دارد و احساسات پاک 
شنونده را به‌سوی حق برمی‌انگیزاند و منظور از »مجادله« روش بحث، انتقاد و بررسی 
رودررویی است که بر اساس انصاف و رعایت حق باشد که این روش به‌ویژه برای 
رویارویی با مخالفان لجوج بسیار لازم است )حسینی زفره‌ای، 1373: 4(. بنابراین آیه 
و آیات مشابه، خداوند به پيامبر, دستور فرموده به‌منظور پاسخ‌گوىي به شيوه‌هاى 
جدلى معاندين و دشمنان اسلام جدال را بهك‌ار گيرد؛ البته نه به شيوه‌اى كه معاندین 
از آن استفاده مك‌ىردند، بلكه دستور داده تا »جدال احَسن« نمايد. به این ترتیب قرآن 
به »مناظره«، رنگ هدايت و حق‌جوىي بخشيده است و آن را به دو گونه »احسن« 
و »غیر احسن« تقسیم می‌کند )میرصفی، 1381: 10(. با توجه به آیات و روایات در 
روش نخست، یعنی »جدال احسن« مناظره‌‌ در راستاى از بين بردن بهانه‌های باطل 
و نا‌حقّ انجام می‌پذیرد، اين نوع رويارويي، با بهره‌گيري از شيوة برهانى بنا شده و 
هدف‌دار است. هدف از اين مناظره، تحقير طرف مقابل و اثبات تفوق و پيروزى بر او 
نيست، بلكه هدف، نفوذ در افكار و اعماق روح او است. قرآن كريم به‌مثابۀ معتبرترين 
و قطع‌ىترين سند الهى، شيوه جدال را، البته به‌شرط آن‌که به بهترين وجه صورت 
گيرد، تأييد كرده و دعوت مبلغان را بر آن استوار ساخته است. اين نوع مناظره، نه تنها 
با آزادى عقيده تعارض و تضادّى ندارد، بلكه مظهر وجود آزادى است. به اين دليل که 
انسان به‌صورت فطري حقيقت‌طلب و جست‌وجوگر است و همواره تمايل دارد حقّ را 
بشناسد و در مقابل آن تسليم شود‌ از اين‌رو، بهترين راه عرضۀ نظرات از طريق مواجهه 
و نقادى آن‌ها ممکن مي‌گردد. اما در جدال غیر احسن که قرآن، آن را نهی می‌کند نه 
تنها حق احقاق نمی‌گردد، بلکه باطل است که به ظاهر اثبات می‌شود: »و يجادل الذّين 
كفروا بالباطل ليدحضوا به الحقّ و اتخّذوا آياتى و ما اءنذروا هزوا« و كافران با سخنان 
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بيهوده و باطل م‌ىخواهند با شيوۀ جدل، حق را پايمال سازند و آيات مرا و آن‌چه را 
كه براى انذارشان آمد، به استهزاء گرفتند )کهف: 56(. در این‌گونه از مناظره، استدلال 
و بهره‌گرفتن از دلیل و برهان جایی ندارد و هدف از آن فخرفروشی و جاه‌طلبی است.

مناظره در مکتب ائمه اطهار[
همان‌طور که مطرح شد در اسلام نه تنها بحث و گفت‌وگو در مسایل علمي و ديني 
نکوهش نشده، بلکه برخي از اقسام آن مورد ستايش هم قرار گرفته است. چنان‌چه 
مناظره يا گفت‌وگو »به دور از هواي نفساني«، با »زباني خوش و گفتاري ملايم« و 
»دربارة موضوعي قابل فهم و مفيد« صورت گيرد، بحثي پسنديده به‌شمار مي‌رود که 
قرآن کريم و روايات به آن سفارش کرده‌اند. مباحثه‌ها و مناظره‌هاي پيشوايان معصوم 
به‌ويژه امام باقر، امام صادق، امام رضا و امام جواد[ از جملة اين نوع جدال شمرده 
مي‌شود. امام حسن عسکري{ مي‌فرمايد: در حضور امام صادق{ از جدال در دين 
صحبت شد و اين سخن به ميان آمد که پيامبر اکرم, و پيشوايان معصوم[ از 
جدال نهي مي‌کردند، آن حضرت در پاسخ فرمودند: به‌شکل مطلق نهي نشده است، 
بلکه از جدالي نهي شده که »غير احسن« است، همان‌گونه که قرآن مي‌فرمايد: »با 
اهل کتاب جدال نکنيد، مگر به نيکوترين وجه« )عنکبوت: 46( با اين‌که: »]مردم 
را[ با حکمت و پند نيکو به راه پروردگارت فراخوان و به بهترين شکل جدال کن« 
)نحل: 125(. به‌همين دليل، مناظره نيکو به‌عنوان ىكي از روش‌هاى تبليغى ائمه[ 
شناخته می‌شود. تأثير اين روش در درجۀ نخست، در جهت تحيكم عقايد شيعيان و 
حاضران در جلسۀ مناظره، كاربرد داشته است و در درجه دوم، گاهی موجب تغيير در 
عقيده و تسليم مناظره‌شونده در برابر حق م‏ىشده است )دیانی تیلکی، 1386: 23(. 
پیامبر اسلام,، امیرمؤمنان و دیگر رهبران معصوم شیعه نیز احتجاجات و مناظرات 
زيادي را از خود به یادگار گذاشته‌اند. مناظره پیامبر اسلام, و اشراف قریش که در 
آیات 90 تا 93 سورة »اسراء« بیان شده است از آن جمله می‌باشد. در این مناظره 
حضرت رسول, با اشاره به آیات قرآن و محور قرار دادن کلام الهی، به‌شیوه‌ای 
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آرام، سنجیده و روشن‌گرانه در برابر بزرگان قریش موضع می‌گیرد. این شیوه بسته به 
شرایط زمانی و مکانی توسط تمام امامان شیعه[  مورد استفاده قرار گرفته است 
)حسینی زفره‌ای، 1373: 82(. با این تفاوت که شرايط و مقتضيات زمان هر یک از 
این بزرگان در میزان و نحوة به‌کارگیری این شیوة تبلیغی مؤثر بوده است، چنان‌که 
در زمان برخی از امامان، همچون امام باقر، امام صادق و امام رضا[ مناظره‌های 
بسیاری برپا گردید. به این ترتیب، امام باقر و امام صادق] از شرايط و جوّ انتقال 
علوم استفاده نموده، به تشيكل جلسات مناظره در زمينه‌هاى گوناگون علوم جديد نيز 
پرداختند و پربارترين حلقه‌هاى درسى آن زمان، در زمينه‌هاى مختلف ضمن مناظره‌ها 
و مباحث مباحثه‌هاي علمى امام باقر و امام صادق] برپا ‌‌شد، صاحب‌نظران علوم 
براى تبادلِ‌نظر و استفاده بيشتر، در مناظرات ايشان شركت نموده و به طرح سؤالات 
خود م‌ىپرداختند و اين دو امام به پاسخ‌گوىي و بيان نظرات خود مبادرت م‌ىنمودند. 
شرایط ویژه دوران امامت هشتمین امام شیعیان نیز سبب رواج سنت مناظره گردید. 
در آن زمان، مأمون با تحمیل ولایت‌عهدی بر امام رضا{، حضرت را از مدینه منوره 
به طوس منتقل کرد. وی در مدت حضور و اقامت امام در خراسان، جلسات گسترده 
و متعددی از بحث و مناظره تشکیل داد و اکابر علمای زمان، اعم از مسلمانان و غیر 
مسلمان را به این جلسات فراخواند. توجیه ظاهری این عمل، اثبات و تبیین مقام والای 
امام رضا{ و اطلاع آن حضرت از رشته‌های مختلف علوم و معارف بود. اما این‌که 
انگیزه اصلی مأمون در پشت پرده چه بوده از سوی محققان مورد چالش است. در 
هر حال، مأمون با هر انگیزه‌ای که جلسات متعدد مناظره را برگزار کرد، امام رضا{ 
با استفاده از این فرصت‌ها توانست اسلام ناب محمدی و مکتب متعالی علوی را به 
جهانیان معرفی کند. به این ترتیب، سنت مناظره به‌عنوان یکی از سنن کلامی با 

بهره‌گرفتن از آموزه‌های قرآنی توسط ائمه اطهار[ پایه‌گذاری گردید.

مناظره در دیدگاه‌های غربی 
در مورد گفت‌وگوهاي سياسي، مطالعات بسياري صورت گرفته است و نظرات زيادي 
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در اين‌باره وجود دارد. رزنتال12 معتقد است در قالب‌هاي جديد گفت‌وگوهاي سياسي، 
مهم آن است که مواضع فکري مختلف مطرح شده و تنافر آراء به‌نمايش درآيند نه 
آن‌که موضوع به تحليل استدلالي گذارده شود. در اشکال جديد گفت‌وگوهاي سياسي، 
مقامات رسمي حکومتي در کنار هم، رودرروي مردم و در کنار مجريان مي‌نشينند 
و همين سبب مي‌گردد که مرزهاي رسميت در هم شکسته شود. کارپينانو13 و 
همکارانش انواع گفت‌وگوهاي تلويزيوني را نقطه‌اي جديد در گسترة عمومي قلمداد 
مي‌کنند که ظرفيت بالايي براي مردم‌سالاري دارد. از ديدگاه ايشان، اين قبيل برنامه‌ها 
با استفاده از روش‌هاي گفتمان محاوره‌اي، مناظره و...، مباحثۀ عمومي را امکان‌پذير 
مي‌سازند و از اين‌رو، پيوندهاي انس و الفت با مخاطبان تلويزيوني پديد مي‌آورند. به 
اين ترتيب، شعور جمعي يا عقل سليم بر دانش فني و تخصص غلبه پيدا مي‌کند. مک 
لافين14 محققان مزبور را به اين دليل که در تحليل خويش، جايگاه اجتماعي غير 
واقعي براي طبقة متوسط در نظر گرفته و پنداشته‌اند که اين لاةي جامعه، دسترسي 
ويژه‌ به ابزار لازم جهت تغيير شعور سياسي جمعي را دارند، مورد انتقاد قرار داده است. 
در هر حال، مناظره‌ها از زوایای مختلف و بر اساس دیدگاه‌های گوناگونی تا به حال 

مورد مطالعه قرار گرفته‌اند که مهم‌ترین آن‌ها به اجمال عبارتند از:
1. نظريۀ کاربردشناسي: در این دیدگاه مناظره به‌عنوان يکي از روش‌هاي انتقال 
پيام در نظريه‌هاي کاربردشناسي مورد تحليل قرار گرفته است. هدف اصلي نظريۀ 
کاربردشناسي، تشريح عواملي است که جداي از معناي کلمه‌ها بر تفسير نهايي جملات 
تأثير مي‌گذارد. در اين نظريه، فهم يک‌پاره گفتار دربرگیرندة چيزي بيش از اطلاع از 
معناي صرف جمله‌هاي بيان شده است. کاربردشناسي، مطالعة متن با توجه به گوينده 
و شنونده و به‌طور کلي ارتباط‌گر و مخاطب است و از اين حيث، مقابل معني‌شناسي 

قرار دارد که در آن مطالعة معني، مستقل از گوينده و شنونده انجام مي‌گيرد.
2. نظريۀ بازنمايي رسانه‌اي: نظريۀ بازنمايي، توجه ما را به توليدات رسانه‌‌اي جلب 
مي‌کند، اين بعُد شامل زمينه‌هاي همچون، موضوعات، گفتمان‌ها و ماهیت مناظره‌های 
ارایه شده، می‌شود. بازنمايي به ابعاد اطلاعاتي و فرااطلاعاتي توليدات رسانه‌اي از جمله، 
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ابعاد نمادين و بديهي آن اشاره دارد. بعُد بازنمايي در گسترة عمومي به پرسش‌هاي 
اساسي نظير اين‌که »چه مطالبي« بايد براي انعکاس انتخاب شوند و »چگونه« به 
بينندگان عرضه گردند، اشاره مي‌کند )دالگران، 1380: 3(. اگر بازنمايي را معادل 
برساختن معنا بگیریم، بنابراین سخن گفتن از بازنمايي مناظره‌ها قدري ساده‌تر خواهد 
بود، چراکه در آن صورت نامزدها، به‌دنبال ارایة معنای خاصی به مخاطب آن‌گونه که 

خود می‌خواهند، هستند )بلاش ‌آبادي، 1388: 21(.
3. تحليل مناظره به‌عنوان يک گفتمان: اگر مناظره نوعي گفتمان تلقي گردد که 
بيان‌گر مقاصد و نيات فرد يا گروهي خاص است، مي‌توان به‌شيوه‌هاي مختلف به‌تحليل 
آن پرداخت. ون دايک، فرکلاف، لاکلاو، موفه و ميشل فوکو از نظريه‌پردازان مهم اين 
حوزه هستند. ون دايک در قالب »زبان‌شناسي انتقادي« به طرح نظراتش در باب 
تحليل گفتمان پرداخته است. رويکرد او بر مقولاتي مانند »شناخت« و »ايدئولوژي« 
متمرکز است. لاکلاو و موفه نيز معتقدند که آن‌چه در يک زبان وجود دارد، اعم از 
کلمات تا تصاوير، زماني معنادار مي‌شوند که در نظامی روابط تعريف گردند. بنابراين 
همه چيز در يک نظام گفتماني و براساس ارتباط با يکديگر و نه براساس دنياي خارج 

تعريف مي‌شوند )همان: 14(.
4. مناظره از ديدگاه جنگ رواني: براساس اين ديدگاه، مناظره‌هاي انتخاباتي اساساً 
استراتژيک‌‌اند و هدف آن‌ها، تحريک و ترغيب براي انجام يک حرکت يا اقدام خاص 
در کوتاه‌مدت، يعني کسب رأي است. پس مناظره‌هاي رسانه‌اي براساس تکنيک‌هاي 
جنگ رواني قابل تحليل‌اند. اين تکنيک‌ها عبارتند از: بحران‌سازي )بزرگ کردن مسایل 
و ساخت بحران حول و حوش آن(، تسري )همانند کردن يک نظر يا عقيده با عقيدة 

ديگر(، يک‌رنگي با مخاطب، گواهي و غيره.
5. مناظره‌ها در مدل دموکراتيک انتخابات: اين ديدگاه معتقد است، انتخابات، 
چارچوب‌هاي قانوني متکي به صحبت و سخنراني‌اند و به اظهاراتي که ضمانت قانوني 
دارند منجر مي‌شوند، يعني به آرايي که اين يا آن نامزد را در يک منصب و جايگاه 
قرار مي‌دهد. بنابراين سخن‌پردازي‌هاي انتخاباتي )نامزدها(، از هر نوع اعم از سخنراني، 



57

مناظره،‌ گفت‌وگو و غيره در واقع ابزاري هستند که هدف آن‌ها تأثيرگذاري بر نتايج 
ناشي از اين فرايندهاي رسمي‌اند. پس این مبارزات انتخاباتي بايد باز، منصفانه و فراگير 

باشند )بيکن، 1389: 479(. 
6. مناظره‌ها براساس مدل سه‌وجهي انتخابات: بر اساس اين مدل، کيفيت انتخابات 
متأثر از عملکرد بازيگراني است که در سيستم سياسي و در نهايت فرايند انتخابات 
دخيل هستند، يعني گروه‌ها، احزاب و افرادي که رقابت‌ها، مبارزات انتخاباتي و انتخابات 
را پيش مي‌برند. براي فهم کيفيت اين فرايند ضروري است تا ارتباط میان نامزدها، 
رسانه‌ها و رأي‌دهندگان و ساير بازيگران )مثل احزاب و گروه‌هاي ذي‌نفع( که وابسته 
به نقش‌هاي کوچک‌تر و کم‌تر است، در قالب يک مدل بررسي شود )بوکانان، 1389: 

.)511

نمودار شمارة 1: مدل مثلث تبليغات انتخاباتي در نظام‌هاي دموکراسي

مثلث انتخابات که در نمودار شمارۀ 1 نشان داده شده، مدلي براي بررسي اين 
کيفيت است. عملکردهايي که به‌واسطۀ تعاملات تعريف شده در اين مدل حادث 
مي‌شوند، شواهدي را براي تحليل وضعيت انتخابات به‌دست مي‌دهند. براساس اين 
شواهد، مي‌توان دریافت که آيا فرايندهاي مذکور به جامعه امید و انگیزه می‌دهند و 
افراد را هم‌گرا و هم‌سو می‌کنند يا آ‌ن‌ها را با هم بيگانه می‌سازند و به واگرایی سوق 
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می‌دهند، یعنی به‌طور خلاصه، تحلیل یافته‌ها بر اساس این مدل، نشان خواهد داد که 
آيا فرآيند انتخابات به اجماع يا به تشتت و تفرق مي‌انجامد. لازم به‌ذکر است که تعيين 
موضوع، جايگاه يا نقاط استقرار بازيگران در اين شکل، ريشه در آرمان‌هاي کلاسيک 
دموکراتيک دارد، بنابراين شهروندان حاکم در رأس قرار مي‌گيرند، رأس‌هاي ديگر 
مثلث عبارتند از: گروه نامزدها به‌عنوان نيازمندان و رسانه‌ها به‌عنوان خدمت‌گزاران 

)همان: 513(.
اين نمودار دربرگيرندة آموزه‌هايي است که بيان‌گر حاکميت جمعي مي‌باشند. 
در اين ديدگاه، شهروندان بايد از صلاحيت‌ها، سياست و تصميمات کانديداها آگاه 
شوند. در حالي‌که به اعتقاد بسياري از منتقدان، سياست‌مداران از اين حق عمومي 
طفره مي‌روند و رسانه‌ها نيز مطابق با سليقه صاحبان قدرت عمل مي‌کنند. آرزو و 
تمايل تلويحي که در اين مدل تصريح شده، اين است که نامزدها براي بيان طرح‌ها 
و اولويت‌هاي خود، ‌رويه‌اي صادقانه و شفاف را پيش گيرند و لحني شايسته به‌کار 
برند. آرمان نهايي اين مدل مستلزم بحث و مناظره ميان نامزدها به‌گونه‌اي است که 
نه‌تنها موجب دفع، ابهام و سردرگمي نشود که مايه علاقه، اشتياق و آگاهي شهروندان 
حاکم شود )همان: 15(. چنان‌که در شکل نشان داده شده است، رسانه‌ها بايد ضمن 
اين‌که به نامزدها اجازه مي‌دهند دربارة خودشان حرف بزنند، بايد واقعيت‌ها را منعکس 
سازند. نقش آن‌ها به‌ويژه زماني بارز است که نامزدها نخواهند دربارة مسایلي که 
بايد پاسخ‌گو باشند، صحبت کنند. رسانه‌ها بايد صلاحيت و انحرافات نامزدها را در 
اين مواقع به‌گونه‌اي نشان دهند که سبب آگاهي شهروندان و حمايت از آن‌ها شود. 

براساس اين مدل، رسانه‌ها حد واسط ميان رأي‌دهندگان و نامزدهاي انتخاباتي‌اند.

چارچوب نظری پژوهش
در این مقاله، سه رکن مردم، رسانه و نامزد انتخاباتی بر پایة الگوی سه‌وجهی 

بوکانان )1389( همانند نمودار زیر مورد تأکید قرار می‌گیرد: 
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نمودار2: چارچوب نظری برگرفته از الگوی بوکانان )1389(

اين مدل مبناي کار پژوهش حاضر است تا از خلال آن، وظایف، حقوق و نحوة تعامل 
هر یک از این ارکان در یک رسانة اسلامی و بر مبنای آموزه‌های اسلامی مشخص و 
متمایز گردد. در اين پژوهش، از مدل فوق به‌عنوان مدلی برای تحلیل داده‌ها و ارزیابی 
رابطه رسانه با دو رکن »مردم« و »نامزدها« در هنگام برگزاری مناظره استفاده می‌شود 
تا داده‌های حاصل از آموزه‌های دینی و مصاحبه‌ها را بر اساس یک سامانة نظری تبیین 
و دسته‌بندی نماید. بر این پایه، استفاده از این مدل، هرگز به‌معنای قبول مبانی نظری 
کشورهای لیبرال دموکرات نیست و تنها یک مدل تحلیلی برای ساماندهی داده‌ها 

به‌حساب می‌آید.

روش پژوهش
گفته شد که هدف از این پژوهش، بازتعریف ارکان مناظره‌های انتخاباتی - رسانه‌ای 
بر اساس نگاه اسلامی است. برای تأمین این هدف، هر چند مطالعاتی برای آشنایی با 
مناظره و ویژ‌گی‌های آن در روش اسلامی و در حوزة سیاست و انتخابات انجام گرفت، 
اما این مطالعات تنها در حد و اندازة روال معمول و متعارف درتمام پژوهش‌ها صورت 
پذیرفت و مبنای صورت‌بندی الگو مناظره نبود، بنابراین ضروری بود که با »کارشناسان 
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آشنا با موضوع« گفت‌وگو شود تا از طریق ثبت دیدگاه‌های آنان که از دل تجارب 
نظری و عملی به‌دست آمده بود، الگوی سه‌وجهی بازبینی گردد. برای دستیابی به این 
افراد، پس از مطالعة آثاری که ابعاد این موضوع را پوشش می‌داد به کسانی مراجعه 
شد که در هر دو عرصة مناظره و رسانه صاحب اطلاع بودند و در زمرة »مطلعین« یا 
کارشناسان مجرب قرار می‌گرفتند. این افراد به‌صورت کاملاً هدفمند انتخاب گردیدند. 
این افراد از میان اساتید دانشکدة ارتباطات و فرهنگ دانشگاه امام صادق{، دانشکدة 
صدا و سیمای قم و پژوهش‌گران مرکز پژوهش اسلامی قم انتخاب شدند. از آن‌جا‌که 
چارچوب پژوهش از پیش برای پژوهش‌گر شناخته شده بود و سه رکن »مردم، 
رسانه و نامزد« حیطة پژوهش را مشخص و تحدید می‌کرد، مصاحبه‌ها در چارچوبی 
»نیمه‌ساختاریافته« به پیش رفت. تعداد مصاحبه‌ها تا آ‌ن‌جا ادامه یافت که انباشت 
اطلاعات در مورد ارکان مناظره به اشباع رسید و سخن تازه‌ای در مورد آن گفته نشد. 
در نهایت، این مصاحبه‌ها با 11 نفر خاتمه یافت. سپس مصاحبه‌های ضبط شده، 
مکتوب شد. پس از آن، با توجه به‌چارچوب نظری پژوهش، پاسخ‌های کارشناسان 
در هر سه مورد بازخوانی گردید و نقطه‌نظرات مشترک دسته‌بندی شد. این نظرات 
مشترک تدقیق گردید و از دل آن‌ها »عبارات کلیدی« یا »مقوله‌های فراگیر« به‌دست 
آمد که در جداولی تنظیم گردیدند. سپس هر یک از این جداول با توجه به این مقوله‌ها 
بسط داده شد. برای اتقان یافته‌ها در توضیح این مقوله‌ها تا جایی‌که ممکن بود و به 
یکپارچگی و انسجام متن صدمه نمی‌زد به اصل سخنان مصاحبه‌شوندگان در داخل 

گیومه مراجعه شد.

یافته‌های پژوهش
در این قسمت، بنا بر هدف و پرسش‌ پژوهش، یافته‌های پژوهش همان‌طور که 
در روش پژوهش توضیح داده شد، بر اساس نقطه‌نظرات مصاحبه‌شوندگان تشریح 
می‌شود. همان‌طور که مصاحبه‌شوندگان نیز اذعان داشتند، مناظره هم در قرآن و هم 
نزد ائمه اطهار[ بر جدال احسن بنا مي‌شود، در اين مفهوم، ‌مناظره تنها به‌منظور 
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روشن کردن حقيقت و کشيدن خط بطلان بر غير آن انجام مي‌گيرد. از اين‌رو، بر 
صبر، متانت و اخلاق استوار بوده، از لجاجت، توهين و حرمت‌شکني به‌دور است. بر این 

اساس، وجوه مميزه مناظره‌هاي اسلامي در جدول شمارة 1 ذکر شده است:

جدول شماره 1: ويژگي‌هاي مميزه مناظره‌هاي اسلامي بر اساس تحليل کلي يافته‌های 
پژوهش

ويژگي رديف
خداخواهي نه برتري طلبي  1

جلب طرف مقابل با تأکيد بر وجوه اشتراکي 2
توجه بيشتر بر وجه ايجابي نسبت به وجه سلبي 3

پرهيز از ابرام و اصرار براي القاي ديدگاه به طرف مقابل 4
به‌کارگيري کلام منطقي و روش استدلالي  5

دوري از حرمت‌شکني و پرده‌دري 6

گفته شد مناظره‌هايي که در مکتب ائمه معصومين[ برگزار مي‌شد بر »محور 
حق و تنها به‌منظور تأمين رضاي حق« انجام مي‌گرفت. در اين روش، امام معصوم يا 
شاگردان وي سعي بر آن داشتند که ديدگاه طرف ديگر را در مقابلش بگشايند و بيش 
از حمله صريح و دفعي به آراء و عقايد وي، بر نکاتي تأکيد مي‌کردند که مي‌توانست 
زمينة مشترکي براي بسط حقيقت باشد. به همين دليل، آنان در وهلة نخست از روش 
ايجابي بهره‌ مي‌بردند، يعني سعي داشتند طرف مقابل را جلب نمايند و مانع دفع او 
شوند؛ هرچند به اقتضاي شرايط روش سلبي نيز براي بطلان عقايد نا‌حق، با صراحت 

و جدّيت توسط اين بزرگان به‌کار گرفته مي‌شد. 
همچنين اسناد و گفته‌ها حاکي از اين است که با وجود هدف والايي که در چنين 
مناظره‌هايي نهفته بود، اما اصرار به طرف مقابل، براي پذيرش نظرات صواب هرگز 
تجويز نمي‌گرديد، بلکه تلاش مي‌شد عقل و ضمير وي با استدلال و با بياني شيوا 
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برانگيخته شود. اين روال نيکو به همين دلايل از هرگونه حرمت‌شکني به دور بود و با 
در نظر گرفتن حرمت شخص مقابل برگزار مي‌شد. اين ويژگي‌ها اگر چه مناظره‌هاي 
اسلامي را متمايز و برجسته مي‌سازد، با اين حال، اين پرسش را به ذهن متبادر 
مي‌سازد که آيا اين نوع مناظره که به‌طور غالب به‌منظور نشر باور‌هاي الهي در محيط 
علمي انجام مي‌گرفته است، مي‌تواند در مناظره‌هاي انتخاباتي - رسانه‌اي با توجه به 
پيچيدگي‌ها و تفاوت‌هاي فاحش آن به‌کار گرفته شود. شفاف نمودن اين موضوع در 

واقع به ديگر پرسش‌ پژوهش نیز پاسخ مي‌دهد.
یافته‌ها نشان از این دارد که مناظره در انتخابات سياسي، هستۀ مبارزات تبليغاتي 
نامزدها را شکل مي‌دهد و بيش از ديگر فعاليت‌هاي تبليغي، بار اهداف پيدا و پنهان 
رقباي انتخاباتي را در ميدان رقابت بر عهده دارد. به همین دلیل، هم‌اکنون مناظره 
رسانه‌اي در برخي از کشورها به رويۀ الزامي و غير قابل طرد در انتخابات گوناگون بدل 
گرديده است. لزوم برپايي آن‌ها را بايد در بعُد هيجاني و ارتباط نزديک‌تر اين‌گونه در 
ارتباط با مخاطب يا همان رأي‌دهندة بالقوه يافت. از اين طريق، رأي‌دهندة مصمم، 
به تصميمش يقين مي‌کند و رأي‌دهنده غير مصمم فرصتي براي بازنگري در تصميم 
خود ميي‌ابد. اين تأثير به‌واسطة فرصت دوجانبه‌اي است که از طريق »رسانه« در 
اختيار نامزدها و »مردم« )رأي‌دهندگان( قرار مي‌گيرد. با اين توضيح، سه رکن با 
يکديگر مرتبط شده،‌ فضاي مناظره را شکل مي‌دهند و آثار، اهداف و تبعات آن را رقم 
مي‌زنند. اين ترکيب چنان‌که پيش از اين، توضيح داده شد، به‌شکل يک مثلث )نمودار 

شمارة 2( قابل طراحي است.
در اين  نمودار، ‌هر ضلع چگونگي رابطه و تعامل ميان دو رأس را مشخص مي‌کند، 
چگونگي اين تعامل در تبليغات انتخاباتي نظام‌هاي مبتني بر دموکراسي در مباني 
تحقيق ترسيم شد. در اين شکل، عناصري دخيل هستند که هرکدام با اهداف و 
نياز‌هاي متنوع به شکل‌دهي گونۀ ديگري از مناظره مي‌پردازد که با نمونۀ سنتي آن 

که ميان نخبگان علمي و فلاسفه رايج بوده است، تفاوت بسياري دارد.
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جدول شماره 2. وجه تمايز مناظره‌هاي انتخاباتي - رسانه‌اي براساس تحليل کلي 
يافته‌هاي پژوهش
ويژگي رديف

رقابت و منفعت‌طلبي 1
تخريب طرف مقابل با تأکيد بر ضعف‌ها  2

توجه بیشتر به وجه سلبي نسبت به وجه ايجابي  3
اصرار بر درستي رأي خود نزد اذهان عمومي  4

طراحي شده توسط کارشناسان زبده 5
به‌کارگيري انواع روش‌هاي کلامي و ترفند‌هاي رواني براي رسيدن به هدف  6

تحمل هزينه‌هاي سنگين مالي  7

وجوه متمايزکننده که با دخالت رسانه‌هاي جمعي و »مردم« عادي در مناظره‌هاي 
به‌وجود آمده‌اند، سبب شد تعهدات اخلاقي و قراردادهاي ناگفته‌اي که پيش از اين 
ميان طرفين رعايت مي‌گرديد، دگرگون و گاه زير پاگذاشته شود. دليل آن هم به هدف 
اين مناظره‌ها برمي‌گردد که سعي دارند مردمي را که در گستره‌اي وسيع و پراکنده‌اند 
با خود هم‌جهت و هم‌رأي ‌‌نمايند. باتوجه به این‌که مناظره‌های اسلامی بیشتر در حد 
خواص بوده، بهره‌برداری از آن در انتخابات که حوزه عام است ملاحظات دقیقی را 
می‌طلبد، که مهم‌تر از آن بازتعریف مناظره‌های انتخاباتی از حیث هدف و محتوا است. 
در زیر مرحله به مرحله این ملاحظات برای درک بهتر موضوع بر روی نمودار تعریف 

می‌گردد.  

مناظره‌هاي اسلامي و رسانه‌ 
نخست نقش رسانه و نحوة تعامل آن بر طبق آموزه‌های اسلامی و یافته‌های حاصل 

از مصاحبه بررسی می‌شود.
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نمودار شمارة 3. وظايف رسانه‌ براساس آموزه‌هاي ديني در مدل مثلثي

ميانجي عادل: از آن‌جا که در مناظره‌هاي انتخاباتي، ‌با توجه به ماهيت آن، 
از  يک  هر  توسط  طراحي‌شده  پيش  از  هدف  به‌سوي  گفت‌وگوها  امکان ‌هدايت 
مناظره‌کنندگان وجود دارد. پس يک رسانۀ اسلامي بايد به‌عنوان يک »‌ميانجي عادل« 
واسطه بين نامزدها قرار گيرد. به‌نظر پاسخ‌گويان، رسانۀ اسلامي بايد بستري فراهم 
سازد که طرفين مناظره‌هاي انتخاباتي بتوانند توانايي‌هاي خود را در مديريت سياسي‌ 
نشان دهند. اين بسترسازي نه به‌معناي »دخالت« است نه به‌معناي خنثي بودن، بلکه 
متضمن مديريتي فعالانه و تخصصي است. در اين رويکرد، چنان‌چه نامزدی از توانايي 
کلامي، قوت استدلال و انديشۀ منسجم‌تري برخوردار باشد، موفق‌تر است و رسانه 
حق ندارد مانع بروز اين مهارت‌ها شود، اما اگر نامزدی قصد به انحراف کشيدن مسير 
گفت‌وگو را داشته باشند، ‌رسانه بايد وارد عمل شده، مانع تضييع حق گردد. بنا بر نظر 

مصاحبه‌شوندگان براي اين منظور تدابير زير لازم است.

جدول شماره 3: تدابير لازم براي ميانجي‌گري عادلانه
تدبيررديف

داشتن قواعد از پيش طراحي شده1
داوري فعال و کارشناسانه2
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قاعده‌مند بودن يک مناظره از حيث زمان، چگونگي تعامل طرفين و نحوة ورود 
مجري به‌عنوان نمايندة رسانه تنها از طريق تنظيم قوانين و اصول ممکن مي‌شود. 
اين قوانين به نقل از کارشناسان هم مي‌تواند در سطح کلان توسط قوا و نهادهاي 
قانون‌گذار تدوين گردد و هم مي‌تواند در سطح خرد توسط رسانه، خبرگان سياسي و 
ارتباطي و ديگر صاحب‌نظران تنظيم شود. اين قواعد مي‌تواند در چارچوب مرام‌نامه، با 
توجه به آموزه‌هاي اسلام که بيش از همه بر »حقيقت«، »عدالت«، »حفظ حرمت« و 
»پرهيز از جدال« تأکيد دارد، رسانه را در اجراي وظايفش ياري رساند. اما قواعد اجرا، 
تنها بخش نظري کار است و مهم‌تر از آن نحوة اجراست که بايد مبتني بر »تخصص«،‌ 
»تجربه«، »هوشمندي در لحظه« و »سرعت عمل« باشد. بنابراين رسانه به‌عنوان عامل 
اجرا‌کننده مناظره، بايد افرادي را بر مناظره بگمارد، که بتوانند صحبت‌هاي طرفين را 
پيگيري نموده، از ارایۀ اطلاعات ناقص و نادرست جلوگيري کرده و در موقع انحراف 

طرفين از قواعد، با هوشياري دست به‌عمل بزند. 
مسؤول آگاهي‌بخشي صحيح: همان‌طور که در نمودار شمارۀ 3 آمد، در مناظره، 
رسانه از يک سو با نامزدها مرتبط است و از سوي ديگر با مردم، در اين بخش نحوة 
اين ارتباط توضيح داده مي‌شود. اين ضلع بنا بر کل يافته‌ها در يک نگرش اسلامي، 
رسانه را در قبال مردم »مسئولي« فرض مي‌کند که موظف به آگاه نمودن آن‌هاست. 
در اين نگاه، رسانه بايد به‌دنبال »روشن شدن مقاصد و برنامه‌هاي کانديداها«، »تبيين 
رويکرد طرفين در چگونگي حل مسایل روز« و »ارایه اطلاعات درست« باشد. اين 
وظايف در راستاي نحوة تعامل رسانه با نامزدها قرار مي‌گيرد و مشروط بر اين است 
که رسانه بتواند در بخش اجرا به وظايف تعريف ‌شده خود عمل نمايد. البته در نگاه 
اسلامي، منظور از مسئوليت تنها تعهد در برابر تکاليف تعيين‌ شده از سمت جامعه يا 
نهاد‌هاي قانوني نیست و صرفاً به آگاه کردن مردم خلاصه نمی‌شود؛ بلکه بنا بر هدف 
مناظره در اسلام، یعنی توجه به »حق و کرنش در برابر حقيقت« اين مسئوليت براي 
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رسانه به‌گونه‌اي ديگر معنا مي‌شود و او را بيش از همه، نزد خداوند پاسخ‌گو مي‌سازد. 
اين مسئوليت بيشتر وام‌گرفته از نگاه »خداخواهي و حق‌مداري« آموزه‌هاي اسلامي 
مناظره است. از نظر برخي از کارشناسان، براي کمک به مجري و انجام بهتر اين 

مسئوليت مي‌توان از هيئت داوران نيز استفاده نمود.
نکتۀ ديگر در اين‌باره آن‌که، مسئوليت براي آگاه نمودن همگان از سوي رسانه بايد 
با ملاحظه دو نکته مورد توجه قرار گيرد: نخست اين‌که تا چه حد ورود به موضوعات 
سياسي که به‌طور غالب پيچيده و چندلايه است بايد براي عامه مردم تشريح شود. 
نکتۀ ديگر آن‌که سير حرکت رسانه در مسير آگاه نمودن افراد چه شيب يا سرعتي 
داشته باشد. آن‌چه کارشناسان در پاسخ به اين سؤال گفتند به دو کليدواژۀ مهم 
»سطح‌بندي اطلاعات« و »تدريجي بودن شيب آگاهي‌دهي« در مناظره‌هاي انتخاباتي 
اشاره دارد. منظور از اصطلاح نخست، ميزان ورود به رخدادهاي سياسي و چگونگی 
آگاهي‌بخشي مبتني بر هنجارهاي فرهنگي و مصالح ملي است. يعني ميزان ورود به 
اين عرصه بايد براساس »تأثير خروجي اطلاعات« بر افراد و بررسي تبعات ناشي از آن 

در جامعه تنظيم گردد.
اما دومين اصطلاح که با عبارت‌هاي مختلف از سوي کارشناسان به آن اشاره شد، 
به‌معني آهسته و گام به گام پيش رفتن در مسير آگاهي‌بخشي سياسي از طريق 
مناظره است. اين سير کند، به‌نظر اين افراد بايد از طريق برپايي مناظره‌هاي سياسي 
کم اهميت‌تر و با توليد برنامه‌هايي با ساختار نرم‌تر و کم ‌حاشيه‌تر‌ انجام گيرد تا 
به‌تدريج گفت‌وگوهاي نقادانه و مناظره در ميان مردم جا باز کند و به‌عنوان يک سنت 

گفتماني پذيرفته شود.
 

نامزدها در مناظرۀ اسلامي
رکن دیگر بر اساس مثلث مناظره، نامزدها هستند که در زیر ویژگی و نحوة تعامل 

آن‌ها با دو رکن دیگر بر اساس آموزه‌های اسلامی تشریح می‌شود. 
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نمودار 4: وظايف نامزدها بر اساس آموزه‌هاي ديني در مدل مثلثي

نامزد معتقد به اصول اسلام در مناظره سياسي به‌گونه‌اي متفاوت به جامعه و رسانة 
اسلامي نگاه مي‌کند. از آن‌جا که هدف در ورطۀ رقابت‌خيز مناظره، ‌»رضايت خدا 
و اطاعت از حق« است، بنابراين در ارتباط با مردم رويه‌اي راست و درست را پيشه 
مي‌کند و سعي دارد آن‌چه را که مي‌گويد از اين مرز تجاوز نکند. وي اجازه ندارد براي 
کسب پيروزي و جذب آراء مردم متوسل به‌ ترفندها و حيله‌هاي گوناگون شود. بنابراين 
ميدان انتخاباتي بر اساس آموزه‌هاي اسلامي براي يک کانديدا، ‌عرصة تاخت و تاز براي 
کسب پيروزي به قيمت هلاک کردن حقيقت و مشوش کردن اذهان مردم نيست. 
»ساده لوح انگاشتن« و »عامي پنداشتن« مردم و جذب آن‌ها با استفاده از گفتار 
نادرست و شيوه‌هاي ناصواب شايسته چنین نامزدی نيست. با اين‌حال، حقيقت‌گويي 
بايد با کلام زيبا و ‌سخن مستدل بيان گردد نه با گسيختن افسار زبان؛‌ چراکه در 
اين‌گونه مناظره‌ها )رسانه‌اي(، نامزدها تنها رودرروي طرف مقابل قرار ندارند، بلکه 
انبوهي از مردم، مخاطبان آنان هستند،‌ پس چنان‌چه احقاق حقي يا افشاي باطلي با 
برملاکردن اسرار طرف مقابل همراه شود، حتي اگر نيت عمل صواب باشد به دو دليل 

گناه خواهد بود:
1. به‌دليل »فاش کردن سرّ يک مسلمان« آن هم نه در حضور يک نفر، بلکه در 
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ابعاد گسترده‌اي که رسانه‌ها فراهم مي‌کنند.
2. از آن‌جا که حرمت فرد در اسلام با حرمت جامعه گره مي‌خورد و يک انسان 

هم‌شأن و هم‌قدر يک جهان است.
در اين نگاه‌، افراد جامعه »خلق ‌الله« تلقی شده و دارای ارزش و کرامتند که اجتماع 
موحد و منسجم اسلامي را مي‌سازند، پس شکستن حرمت فرد، شکستن »حريم 
اجتماعي« است. اما کانديداي مسلمان در تعامل با رسانه بايد به قواعد و اصول تنظيم 
شده احترام بگذارد، البته مجموعه مقرراتي که توسط نهادها يا کارشناسان براي اجراي 
مناظره تنظيم مي‌گردد، بايد بر مبناي آموزه‌هاي اسلامي باشد. پس از اين، به‌منظور 
پيش بردن مناظره به‌سمت هدف صحيح و متناسب با آموزه‌هاي اسلامي مي‌بايست 
نامزدها ملزم به رعايت اين قواعد گردند. اما چنان‌که از توضيح مربوط به چگونگي 
تعامل دو رکن ديگر )مردم و رسانه( برمي‌آيد، سرنهادن به اين نوع رابطه بيشتر به 
وجوه فردي مناظره‌کنندگان و کنترل دروني آنان برمي‌گردد، البته رسانه نیز مي‌تواند 
با شناخت ظرافت‌هاي چنين مناظره‌هايي ‌نقش کنترل‌کنندة بيروني را ايفا نموده، 

طرفين را به مناظره صحيح سوق دهد.

مردم در مناظرۀ اسلامي
مردم رکن مهم در مناظره انتخاباتی هستند که در زیر سعی می‌گردد مبتنی بر 
نگاه اسلام و یافته‌های حاصل از پژوهش، نحوة تعامل‌شان با دو رکن دیگر توصیف 

شود.  

          
نمودار 5: وظايف مردم براساس آموزه‌هاي ديني در مدل مثلثي
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از نظر کارشناسان، مردم بيشتر از آن‌که در قبال رسانه و نامزدها مکلف باشند، 
براي دريافت خدمات، »محق« هستند. به اين معني که تمام تلاش‌های انجام گرفته 
براي مناظره در نهايت، به مردم به‌منظور »مشارکت همدلانه و آگاهانه« ختم می‌گردد. 
پس دو رکن ديگر )رسانه‌ و نامزدها( بايد مردم را در اين جهت ياري داده و مکلف به 
اين امرند، پس در برابر مردم مسئولند. با اين‌حال، بنابر پيش‌فرض‌هاي نظري، تعامل 
هر سه رکن نام برده فضاي مناظره را مي‌سازد و آثار،‌ تبعات و چشم‌انداز آن را رقم 
مي‌زند، از اين‌رو، مردم نيز در ايجاد اين فضا فارغ از تعامل نيستند، کما اين‌که بنابر 
فحواي کلام پاسخ‌گويان، مردم در بينش اسلامي در بطن و متن وقايع و رخدادهاي 
اجتماعي قرار مي‌گيرند. پس دخيل در اين موضوع مي‌باشند و بر همين پايه، بايد در 
قبال نامزدها »داوري منصف« و در تعامل با رسانه، »ارزيابي بدون تعصب« باشند. 
گفته شد که مناظره‌هاي انتخاباتي با حضور مردم معنا پيدا مي‌کنند، اگر اين حضور 
بخواهد شکلي اسلامي بگيرد، مردم که در آن صاحب رأي و کرامت هستند بايد با 
داوري هوشمندانه، تيزبينانه و منصفانة سخنان، آراء و نظرات نامزدها را مورد سنجش 
قرار دهند نه با تبعیت بي‌چون چرا از این و از آن و با معيارهاي خداپسندانه، مناظره‌ 
را ارزیابی کنند. از طرفي آنان بايد، نظرات خود را پيرامون نقش رسانه منتقل نمايند، 
تا رسانه نيز با بازنگري قواعد نظري و عملکرد اجرايي خود به تصحيح و اصلاح رويکرد 
خود بپردازد. در توضيح مطالب فوق، بايد افزود که انجام دو نقش فوق از جانب »مردم« 
نيازمند تمهيداتي همچون »آموزش« و »بسترسازي« است، به اين معني که داوري 
به دور از تعصب، بدون دانش و اشراف بر قواعد مناظره ممکن نیست. از طرفی بازتاب 
ديدگاه‌هاي مردمي نيازمند وجود کانال‌ها و بسترهايي است که امکان بازخورد صداي 

مردم به رسانه را فراهم سازد. این امر بدون عزم نهادهاي فرهنگ‌ساز ممکن نیست.
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که کلید‌واژة دنیای سیاست در غرب است، بلکه بر مبنای »حصول رضایت الهی« که 
محور اندیشة اسلامی است باید برپا گردد. از این نگاه، »مردم« گرچه به‌عنوان »خلق 
‌الله« دارای اعتبار فراوان هستند، اما با نگاهی متفاوت از اندیشة دموکراسی باید برای 
»انتخاب اصلح« و »حفظ جامعة اسلامی« مناظره‌های نامزدهای انتخاباتی را مورد 
توجه قرار دهند و فارغ از تمایلات حزبی و جناحی به شایستگی‌های آنان توجه کنند. 
از سویی »رسانه‌ها« برای هدایت مردم باید فراتر از نقش »آگاهی‌بخشی صرف« به 
»میانجی‌گری عادلانه و بدون سوگیری« روی آورند و در چارچوب قواعد نظام‌یافته به 
مردم در انتخاب هوشمندانه و شایسته، یاری رسانند. »نامزدهای انتخاباتی« نیز ملزم 
هستند که نه برای به کرسی نشاندن دیدگاه‌های خود و رسیدن به منفعت شخصی 
بلکه برای کمک به حکومت اسلامی، پرده از حقایق و واقعیت‌ها بردارند. اما این 
حقیقت‌گویی نباید آن‌ها را به مرز پرده‌دری سوق دهد و آبروی فرد و جامعة اسلامی 
و منافع حکومت اسلامی را به خطر اندازد. برای رسیدن به چنین الگویی که به نظر 
سهل و آسان می‌آید، اهتمام جمعی لازم است. در نهایت، باید گفت پژوهش حاضر بر 
آن بود که با نگاه کل‌نگر و مدل‌محور و با رويکردي توصيفي - تحليلي به آموزه‌هاي 
اسلامي مناظره نظر افکند و شيوه‌هاي اجرايي شدن آن را بيابد. چنان‌که روش و مبناي 
کار نشان داد، اين کار در حوزه کيفي قابل تبيين است، اما برخي از يافته‌هاي آن را 
مي‌توان به روش‌هاي ديگر آزمود و تقويت کرد. پيشنهاداتي در ضمن تحقيق از زبان 
کارشناسان به هنگام مطالعه به ذهن آمد که توجه به آن‌ها خالي از لطف نيست. اين 

پيشنهادات عبارت‌اند از:
1. توجه به فرهنگ‌سازي در خصوص مناظره و تبديل آن به سنت گفتماني از 

طريق متون گوناگون رسانه‌ای و برنامه‌هاي نمايشي در راديو و تلويزيون.
2. عملياتي‌سازي مفاهيم مورد نظر اسلامي در مناظره به شاخص‌هايي که بتوان 

به‌صورت کمّي و در هنگام اجرا آن‌ها را ارزيابي نمود.
3. بازبيني مقررات کلان و خرد در مورد مناظره‌ها و بررسي قوت‌ها و ضعف‌هاي 

آن براساس نگاه تحقيقي.
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4. آزمون روش‌هاي متنوع مناظره همچون مناظره در حضور مردم و مناظره با 
حضور کارشناسان

5. توجه به مناظره‌هاي گوناگون همچون مناظره‌هاي ورزشي، علمي و... براي 
سطوح مختلف سني با توجه به علايق، ‌تحصيلات و ديگر ويژگي‌ها.

پی‌نوشت‌ها
1. Philip Kotler
2. Lees Marshment
3. Bruce I Newman 
4. Edwin Bacon
5. Bruce Buchanan

6 . بازاریابی سیاسی، اندیشه‌ای است که به تمام اجزای فعالیت‌های انتخاباتی از جمله مناظره‌های رسانه‌ای 
به‌عنوان جزیی از فرایند ظهور و برجسته‌سازی چهر‌ه‌های سیاسی نگاه می‌کند. این اندیشه در نزد کاتلر، 

مارشمنت و نیومن از اعتبار بیشتری برخوردار است.
7. در پژوهش‌هایی که از دیدگاه مبارزه‌‌های انتخاباتی انجام گرفته است، کسانی چون هارولد لاسول و ویلبر 
شرام را می‌توان از شمار آن‌ها ذکر کرد، برنامه‌های تبلیغی نامزدها و تأثیر آن‌ها بر رفتار رأ‌ی‌ دهندگان 
برای کسب موفقیت بیشتر مورد نظر است. از نظر این عده مناظره‌های انتخاباتی نیز بخشی اثرگذار بر 

جهت‌دهی به رفتار رأی ‌دهندگان به‌حساب می‌آید. 
8. این عده که بیکن و بوکانان با آنان هم‌صدایی می‌کنند تلاش دارند که با ارجاع به آرمان دموکراسی و 

حاکمیت مردم‌سالاری، اجزای برنامه‌های تبلیغی از جمله مناظره‌ها را مورد بررسی قرار دهند. 
9. C. J. Davis, J. Bowers and Memon Amine
10. Nicholas Gadd

11. مناظره با قوم ستاره‌پرست )انعام: 75-79( و مناظره با نمرود )بقره: 258(.
12. Rosenstiel
13. Carpignano
14. McLaughlin
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